
 

 

 

疫情下汽车行业 2020 年信用风险展望 

受新冠肺炎疫情影响，上游开工率不足、下游消费需求疲软，一季度汽车产销量将大幅

下降，下调 2020 年全年销量预期 1-2 个百分点 

2020 年开年以来，春节假期及疫情影响对下行的汽车市场干扰较大，开工率不足及下

游汽车消费疲软，预计一季度销量大幅下降，其中乘用车降幅依旧大于行业总体。根据中汽

协公布的数据，1 月我国汽车销量为 194.10 万辆，同比下降 18.01%，其中乘用车销量 161.40

万辆，同比下滑 20.14%。1 月汽车销量下降主要是春节假期导致当月有效工作日为 17 天，

较去年减少 5 天所致。新冠疫情影响主要体现在 1 月 20 日之后，临近春节假期，对 1 月销

量数据影响有限。2 月以来，疫情导致春节假期延长至 2 月 2 日（部分地区假期延长至 2

月 9 日），汽车生产继春节假期出现暂停。根据中汽协统计，仅有 4.4%的整车企业生产基地

在 2 月 10 日之前复工，43.7%的生产基地于 2 月 10 日-16 日复工。此外，考虑到汽车零部

件企业由于工人返程受阻、防护物资不足以及物流运输困难等原因可能导致的供应不足，预

计 2 月汽车产量大幅低于上年同期1。 

从消费端来看，各地方为防控疫情采取的隔离防控措施，同时消费者增加自我保护意识，

居家自我隔离，汽车作为非必须消费品需求受到极大抑制。预计短期内我国下游汽车消费将

处于较为低迷的状态。截至目前，各地隔离防控措施仍在持续进行，下游汽车经销商线下零

售活动基本停止，疫情对汽车消费的影响仍取决于疫情持续时间和防控力度。基准假设是疫

情防控比较得力，防控效果持续显现，到 3、4 月份就实现完全控制。基准假设下，预计 3

月起汽车消费缓慢恢复，一季度汽车销量同比下降 30%左右，上半年销量下降约 15%。悲

观假设是春节后复工，尤其是大城市出现返工潮，加之此前防控初显成效后民众可能会出现

防控意识的松懈，导致疫情反复，疫情一直持续到 5 月份气温转暖使得病毒自身丧失活力，

并在上半年完全控制住。悲观预期下，一季度销量或将下降 40%,，上半年销量下降 25%左

右。 

2019 年我国汽车销量 2575.45 万辆，同比下降 8.15%，东方金诚认为主要是由于经济

下行压力显现，居民消费能力及意愿下降，消费者购车决策更为理性以及前期刺激政策导致

的消费回调导致，并认为低基数背景叠加逆周期调节下，2020 年我国汽车消费将出现回暖

迹象，销量降幅收窄，预计降幅在 5%-7%。由于 2020 年新冠肺炎疫情对汽车行业的冲击，

东方金诚认为，短期内汽车消费疲软，虽然中长期来看，逆周期调节有助于刺激消费反弹，

但对于汽车消费恢复影响有限，下调全年销量预期 1-2 个百分点。 

 

 

 

 
1 2019 年春节假期为 2 月 4 日-10 日，有效工作时间为 17 天，与今年 1 月持平，若按照中汽协的数据统

计进行加权，2 月有效生产时间约为 12 天，考虑到疫情期间无法正常排班，产量将进一步下降。 



 

 

 

图表 1：2018 年 1 月-2020 年 1 月我国汽车月度销售情况（单位：万辆） 

 
数据来源：中国汽车工业协会，东方金诚整理 

 

图表 2：整车企业生产基地复工时间段分布 图表3：部分零部件企业多休假天数分布 

  

数据来源：中国汽车工业协会，东方金诚整理 

快递物流及救护车等物资运输车辆在疫情期间需求或有增长，商用车销量受疫情影响相

对较小，维持 2020 年商用车需求小幅下滑的预期 

快递物流及救护车等物资运输车辆在疫情期间需求或有增长，商用车销量受疫情影响相

对较小。2020 年 1 月，我国商用车销量为 32.6 万辆，同比下滑 5.83%，降幅较小。商用车

在 2020 年的增长动力仍主要来自货运物流行业的发展，根据国家邮政局发布的《2020 年 1

月中国快递发展指数报告》，1 月快递发展指数同比上升 9.5%，表现出良好韧性。此次疫情

防控期间，国家开通了救援物资的绿色通道，以满足疫情救援物质和人民群众日常生活物质

的物流需求。同时，“减少外出、不要聚会”的防护倡议，促使网上购物需求有所增长，商

用车企业虽然在开工方面同样存在一定阻力，但下游需求受到的影响相对较小。疫情期间，

医疗救护车作为防护物资订单增加，上汽大通、江铃汽车、北汽福田、南京依维柯、宇通客

车等部分商用车企业为完成订单已恢复生产。东方金诚认为商用车由于治理超载、环保加强、

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

2018年 280.92 171.76 265.63 231.86 228.77 227.37 188.91 210.34 239.41 238.01 254.78 266.15

2019年 236.73 148.16 252.00 198.05 191.26 205.64 180.85 195.76 227.07 228.42 245.69 265.83
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电商物流快速增长等因素影响，换车周期进入长尾阶段，下游需求较为稳定，此次疫情对商

用车负面影响相对较小，维持 2020 年商用车销量小幅下滑的预期。 

图表 4：2018 年 1 月-2020 年 1 月我国商用车月度销售情况（单位：万辆） 

 
数据来源：中国汽车工业协会，东方金诚整理 

疫情影响下，上半年新能源汽车销量难有起色，共享出行、公共领域用车仍将是支撑

2020 年新能源汽车销量的主要动力 

在新能源汽车领域，受疫情影响，居民居家隔离及在线办公方式，短期内影响运营车辆

业绩，新能源汽车下游需求动力不足。2020 年 1 月，新能源汽车销量为 4.4 万辆，同比下

降 54.02%，维持 2019 年以来的下降趋势，且降幅仍在扩大。2020 年上半年，个人汽车消

费受疫情影响，需求较为疲软，难以对新能源汽车销量形成支撑。共享出行领域受运营车辆

需求影响较大，上半年在疫情影响下，出行人次不达预期或将导致其新能源汽车需求下降。

整体来看，上半年新能源汽车销量难有起色。东方金诚认为 2020 年，新能源汽车销量对政

策依赖度仍较高，共享出行、公共领域用车仍是支撑新能源汽车销量的主要动力。 

图表 5：2018 年 1 月-2020 年 1 月我国新能源汽车月度销售情况（单位：万辆） 

 

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

2018年 35.31 24.21 48.77 40.42 39.83 39.95 29.96 31.35 33.36 33.33 37.43 42.84
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数据来源：中国汽车工业协会，东方金诚整理 

疫情下企业开工进度被打乱，整车生产企业由于一季度销量疲软收入和利润将大幅下滑，

行业内淘汰出清速度将加快 

疫情爆发以来，各车企生产进度被打乱，二月生产出现短期真空，一季度产销量预计均

有大幅下滑。受此影响，预计 2020 年一季度，整车企业收入和利润将相应大幅下滑。以 2019

年前三季度作为参照，2019 年 1-9 月，我国汽车销量下降 10.24%，上市及发债整车企业中，

5 家企业营业收入降幅超过 10%，长安汽车前三季度营业收入减少 9.50%。同期，样本企业

利润总额整体下滑，广汽集团、长城汽车、吉利控股集团和上汽集团利润总额同比下降幅度

均超过 20%。市场份额小且前期以低价策略竞争的小型车企，受行业下行冲击更为严重。

此次疫情影响下 2020 年一季度销量下滑幅度将远超上年前三季度，预计带给整车企业的负

面影响也将更大，行业内中小企业淘汰出清速度将加快。 
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